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PRESENTACION

La Direccion de Comunicaciones del Ministerio de Cultura ha liderado y participado en
procesos significativos para la consolidacion del campo de la comunicacion y la cultura de
nuestro pais, constituyéndose en referente en la construccion de politicas, proyectos vy
procesos de comunicacion cultural contemporanea.

A'lo largo de estos anos la Direccion de Comunicaciones ha realizado acciones tendientes a
fomentar la creacion de contenidos culturales en los medios de comunicacion, haciendo
especial énfasis en los comunitarios y pablicos, con el fin de que estos contenidos eviden-
cien relatos incluyentes sobre |a realidad de nuestro pais, la riqueza cultural y las apuestas
para la construccion de la paz.

De la misma manera, la Direccion de Comunicaciones, realiza un gran esfuerzo en el desar-
rollo de procesos de formacion que buscan proporcionar elementos a los productores de
contenidos culturales, para que sus piezas comunicativas sean de mejor calidad vy
contribuyan a la construccion de una cultura de paz.

En este sentido, durante el ano 2015, realiza una alianza con la Fundacion Universidad del
Valle y la Emisora Univalle Estéreo 105.3 FM. Con el fin de desarrollar el diplomado “Senales
de Paz’, Comunicacion, Radio y Cultura, que se propone, precisamente, contribuir a
fortalecer los procesos de creacion de contenidos radiales que le aporten a la construccion
de una cultura de paz.

Estos modulos hacen parte del recorrido desde los diversos enfoques o maneras de asumir
la cultura, donde el profesor Jorge Enrique Caicedo, en su texto “Construyendo paz desde la cultura’,



nos brinda un sustento conceptual para “ver y entender la cultura” con otros ojos y otros
oidos, como insumos importantes para hacer radio con sentido para nuestras audiencias.
El segundo maodulo, “Claves para la produccion de contenidos para la paz”, el maestro de la
radio comunitaria en América Latina, José Ignacio Lopez Vigil, nos muestra caminos y claves
para hacer una radio sensible, formadora y portadora de lenguajes y relacionamientos diferentes
con losy las oyentes.

Y en el tercer modulo, “Innovacion y creatividad: formatos nuevos y nuevas narrativas” el
profesor José Luis Valderrama, nos reta a enfrentar otras maneras de narrar la realidad,
acudiendo a la imaginacion, la creatividad, a la precision y brevedad. En este caso, la
construccion de una cultura de paz desde la radio se hace a través de pequenos formatos,
gigantescos en creatividad e innovacion.

Con la realizacion de estos materiales pedagogicos vy procesos de formacion, esperamos
motivar a los productores a continuar en la creacion de contenidos mediaticos que le
aporten a la construccion de un pais desde diferentes miradas que evidencien la existencia
de alternativas mas alla de la violencia, escenario en el cual los medios de comunicacion y
sus contenidos pueden y deben propiciar espacios que ofrezcan una manera diferente de
relacionarnos y de reconocernos, y que promuevan visiones de esperanza, de recono-
cimiento y de respeto a la diferencia.



Asi sera posible asumir el compromiso de los medios comunitarios y puablicos en la
construccion de una nacion incluyente, en la que se recoja y se visibilice las experiencias de
vida y aportes de los pueblos indigenas, de los afrodescendientes vy, por supuesto, de los
campesinos del pais.

Para el Ministerio de Cultura es grato poner a la disposicion de los radialistas estas herramientas
para la produccion de contenidos propios para que en las ondas de las diferentes emisoras

suenen vientos de esperanza y reconocimiento de la diversidad cultural de este pais.
Bienvenidos a este reto,

Bienvenidos a este reto,

ARGEMIRO CORTES BUITRAGO
Director Comunicaciones
Ministerio de Cultura




M introbuccion il

Nadie pone en duda el avance vertiginoso de las llamadas tecnologias de comunicacion, un
caudaloso rio de millones de procesos comunicacionales que a diario nos atraviesan. Jamas el
ser humano habia estado tan inmerso en semejante universo mediatico, y no hay duda de que
esto ha cambiado de manera significativa la manera de concebir, de producir y de escuchar
radio.

Sin embargo, pese que atestiguamos la velocidad ascendente en que estamos a cada segundo
mas interconectados con el planeta y sus habitantes, y la cotidianidad se nos presenta como un
amasijo de bytes y de senales instantaneas que arrastran informacion de manera asombrosa,
otra corriente parece existir cada vez mas. De forma triste y lamentable, la tendencia al anqui-
losamiento de las ideas, de las narrativas, de las formas de contar, una corriente fria que curio-
samente, parece reposar confiando su vida solamente a las tecnologias pero no a la manera de
aprovecharlas a plenitud.

Vivimos en la actualidad, ante la paradoja de la evolucion de los dispositivos tecnolégicos, de
las plataformas, de las aplicaciones y del “ciber universo” que nos estimula a cada segundo, con
lainvolucion de las formas de contar, de saber qué hacer con tantas posibilidades que ofrece la
experiencia radial que ahora se viste de convergencia. Y si bien, hay profesionales creativos que
han disenado formas de producir, narrar y hacer circular la radio optimizando las caracteristicas
del nuevo escenario multimedial, este avance no ha ido al ritmo de la creacion tecnologica.
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En otras palabras, somos felices inventando juguetes tecnologicos pero luego no sabemos muy
bien qué hacer con ellos. Solo nos dejamos descrestar por el invento que sigue mientras el
anterior se vuelve obsoleto y lo tiramos a la basura jugando a los consumidores superlativos, a
las victimas del deseo de poseer. Ese deseo que, como lo describe el filosofo esloveno Slavoj
Zizek, hablando de |a dialéctica elemental de la mercancia: “..es también el deseo por el deseo
mismo, que quiere seguir deseando. Quizas el maximo terror del deseo es ser completamente
satisfecho”. Es un mundo de la novedad aparente, efimera, una novedad que huele rico pero que
se pudre al dia siguiente desde lo funcional y la pérdida de valor simbélico Inventamos aparatos
pero no inventamos con la misma velocidad y rigor, formas novedosas para aprovecharlos al
maximo v articularlos para detonar procesos de comunicacion con posibilidades serias de
incidencia social, cultural, politica.

Seguramente nos esta ocurriendo lo que de manera profética y vehemente declarara a princip-
io de los anos 30 el dramaturgo aleman Berttold Brecht en su texto Teorias de la Radio, cuando
lamentaba, con nostalgia, que, una vez inventada la radio, no habia nada que decir a través de
ella.

Por eso bien vale la pena preguntarse de qué manera podemos hacerle justicia desde la inno-
vacion y la creatividad a la radio que producimos hoy en dia, para también hacer justicia en esta
Colombia. Pensarse la radio, como disenarla, como entenderla, como proyectarla, como
construirla con los oyentes, como sacudirla y hacer que sacuda, como hacerla sonar de mil
maneras, y como transformar con ella, son tareas inefables que debemos asumir quienes
vemos en este medio una herramienta para construir verdadera cultura de paz.



Capitulo 1
0 1 INNOVACION Y CREATIVIDAD EN LA RADIO
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1. INNOVACION Y CREATIVIDAD EN LA RADIO @Mﬁﬂm

Este par de términos son hermanos. Pero ademas son siameses. El uno no vive sin el otro. No
hay innovacion sin unaidea creativa, y no hay una idea verdaderamente creativa que no se base
en una novedad o incluso genere una.

La creatividad, esta asociada a la generacion de nuevas ideas, o a la nueva combinacion de
ideas que va existen. Y lainnovacion a la aplicacion de dichas ideas, a la capacidad de llevar esas
ideas a la realidad.

Dicen que uno realmente no inventa nada sino que remezcla lo que ya conoce (quien invent6 la
bicicleta solo inventd una manera de combinar varios inventos). Y en radio seguramente una
buena historia de ficcion sera producto de una experiencia previa vivida hace una semana,
“enrazada” con un trauma de la nifez, sumada a un sueno académico y combinada con la noticia
que esta leyendo en este momento y un comercial que recién vio en la TV. Asi surge Ia historia.

Ambos términos, innovacion y creatividad, tienen que ver con la ruptura de lo convencional. Si
en una transmision de radio, el locutor dice al aire: "Amables oyentes en esta finca hay de todo,
hay 15 vacas, 7 cerdos, &4 cabras y 20 dinosaurios!”, seguramente habra quien le suba volumen
a su radio para descartar que no se haya filtrado el audio de un canal de TV donde estén trasmitiendo
la pelicula Jurassic Park.

Sin duda la radio en nuestro pais, sin importar si es comercial, comunitaria o de interés publico,
requiere producir contenidos de calidad que hagan que cada emisora, virtual o de onda, asuma
una postura politica de frente a las realidades de sus audiencias. Pero también es claro que de
nada sirven excelentes contenidos cuando no hay maneras diferentes, atractivas, seductoras y
vibrantes de comunicarlos.



%

Dicen que la necesidad trae el ingenio. Esa es una de las principales fuentes de creatividad. Vale
la pena preguntarnos, ¢scuales son las necesidades de nuestras radios?, ;de nuestras audiencias?,
¢de nosotros como productores de radio?, ;del entorno?, ;qué necesita la gente?, ;qué necesita
la radio en funcion de la gente?, ;qué necesitan los procesos de comunicacion establecidos entre la
radio y la gente o qué se necesita para instaurarlos o renovarlos?

Lainnovacion y la creatividad no son cuestion exclusiva de unos pocos “iluminados por la musa
de lainspiracion” como antes se creia. Durante mucho tiempo quienes se dedicaban a la comunicacion
y a la publicidad, empiricos o no, ostentaban cierto aire de respeto por ser considerados creativos
(de hecho este adjetivo se vuelve sustantivo en las agencias de publicidad para referirse a
quienes producen las ideas de diseno v los consabidos copys de las campanas v piezas publicitarias).
Y por supuesto en la radio, el periodista o el locutor muchas veces era “visto” por los oyentes,
como una especie de héroe que se movia en una esfera mas alla de lo humano v lo divino, era
un ser omnipresente que todo lo sabia. Y la creatividad de su produccion radial era un bien de
su uso exclusivo.

Hoy en dia, tal como lo sefalara el Director Creativo Tony Weissman en el FIAP 2008 (Festival
Iberoamericano de la Publicidad) en Buenos Aires, la creatividad consiste en hacer que los
demas sean creativos. Habilitar el espacio, crear las condiciones, disenar la estrategia, producir
la pieza o generar el proceso que permita que nuestras audiencias creen a partir de la partici-
pacion.

Y si de lo que hablamos es de radios comunitarias o radios alternativas que le apuesten a la
comunicacion para la transformacion social, resulta mas que clave pasar de la democracia
representativa (esa en la que los locutores decian que “somos la voz de los que no tienen voz!”),
a pasar a la democracia participativa (donde entendemos que todos tienen voz y que hay que
hacerla sonar y mas adn, hacerla escuchar).



Ser creativo e innovador en la radio, no es una tarea exclusiva de una persona sino de un colec-
tivo, y no es solo una labor de produccion, sino que va desde la concepcion de la idea, la investi-
gacion en la pre produccion, pasando por la guionizacion, la grabacion, toda la post produccion
el montaje, y la emision y circulacion de la pieza. Por ello requiere ser desarrollada en diferentes
momentos.

1.1 Para conocer al otro

Uno nunca hace radio para uno. La radio, no como medio, sino como experiencia social y cultural
construida a partir de un espacio de comunicacion, no puede ser pensada y producida desde los
supuestos que “uno considera”. Hacer radio es hacer comunicacion y esto, como bien lo dice el
maestro Lopez Vigil, viene de poner en comin v para ello si o si, hay que pensar en el otro,
entender que es el otro quien justifica el proceso de comunicacion. Tal como lo sugeria el Hilvar-
ios antiguo en el pensamiento filosofico griego:

“scuando el viento fuerte fuera en el bosque quiebra un drbol y no esta

nadie quién pueda oir el retumbar de este drbol cayente, seria posible
entonces, que tal vez no se hubiera creado un ruido?”

Por ello, todos los procesos de comunicacion para la produccion radial deben girar en torno a
quien nos escucha. Lamentablemente muchas emisoras comerciales y otras que no, (pero que
copian fielmente el modelo comercial) en nuestro pais han disefado sus dinamicas de produccion
en torno a los productores de la radio. Y es asi como vemos la logica de los programas, los
contenidos, el enfoque de los mismaos, el discurso, los recursos sonoros, y toda la dinamica de
produccion y emision dispuesta a encumbrar al productor en un altar desde donde se da el lujo
de jugar, muchas veces Al Aire, con el radioescucha



Urge cambiar el paradigma en el que todo gira alrededor del que hace la radio, hay que girar la
jerarquizacion de semejante modelo. Recordemos a Nicolas Copérnico; el “loco” aquel quien por
primera vez se atrevio a pensar, con su modelo heliocéntrico, que los planetas giraban alrede-
dor del Sol y no de la Tierra. Pues bien, para nuestro caso nos vendria de maravilla poder
replantear el asunto instaurando una “Copernicacion de la radio” entendiendo que en nuestras
emisoras deben regir los procesos “radioescuchacentristas” que le apuesten a la democracia y
a la construccion de una verdadera cultura de paz. Y ello implica una ruptura en las formas de
concebir y producir la radio. Un desafio que se afronta con innovacion y creatividad.

1.2 Para elaborar el producto

La elaboracion de una pieza radial siempre va a requerir apelar a este verbo fundamental en el
quehacer de la comunicacion: investigar.

Este acto de la bdsqueda insaciable, no perezosa, de la informacion. Una accion motivada por la
curiosidad permanente. Investigar, ese ejercicio tan olvidado y poco practicado en rigor en
muchas radios.

Pese a que investigar es algo tan importante para la produccion radiofonica no solo se limita a
ella; la desborda, porque investigar es una accion que debe ser transversal a toda la dinamica
de la emisora, desde la gestion y la planificacion, hasta el analisis y la evaluacion de los
programas y de las relaciones establecidas con las audiencias.



1.3. Para conocer las audiencias

Y a esta hora de la manana queremos enviar un saludo muy especial y un fuerte abrazo
rrrrrrompecostillas a toda nuestra amable audienciaaaaaaaaaa!' Expresiones similares,
grandilocuentes en fondo y forma, rimbombantes y sobremoduladas, suenan al aire en
muchas emisoras cuando los locutores se dirigen a sus radioescuchas. En ellas LA AUDIENCIA
es sindnimo de personas que escuchan el programa. De hecho siempre los productores de
radio hablan de ampliar su audiencia como si se tratara solo de incrementar el nimero de
oyentes.

En realidad el concepto de AUDIENCIA va mas alla. En términos radiofonicos es una concepcion.
Hace mas referencia a un segmento de la poblacion a quien dirigimos un producto radial. No es
quien nos escucha sino quien queremos que nos escuche. La audiencia es un concepto, tal
como lo expresa la investigadora argentina Maria Cristina Mata, “un objeto histérico cambi-
ante” Uno no decide ser audiencia de un programa de radio, uno es elegido como audiencia. Y
para ello hay diversos factores que se pueden considerar: sociales, gustos musicales, opcion
sexual, area geografica, edad, oficio, etc....

Por eso no se habla de audiencia en singular sino de audiencias en plural. Y es que nuestra
emisora debe garantizar un modelo democratico de audiencias para atender gustos, intereses
y necesidades; desde la nifez de los campesinos hasta los gustos melomanos de las personas
mayores en la zona urbana.

Conocer la audiencia de cada pieza radial es fundamental. Hay muchos mecanismos para
hacerlo. Van desde el famoso sondeo de opinion, disenado para describir en términos cuantita-
tivos la audiencia, hasta los menos frecuentes Estudios de Recepcion, que implican un trabajo
mas agudo del orden cualitativo.
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De hecho son los Estudios de Recepcion, los que permiten comprender mejor, en qué contexto
se encuentran sumergidas nuestras audiencias y como establecen relaciones con la radio,
como median con ella, cdmo se la apropian, qué habitos y practicas desarrollan frente a ella,
como se identifican con lo que oyen, cdmo se reconocen como sujetos culturales asumiéndose
como parte de una o varias audiencias.

Ahora bien, investigar las audiencias no solo permite aprender de ellas, permite tejer con ellas
relaciones sociales, politicas y culturales. Abre un portal que no solo permite fluir el
conocimiento en una direccion, sino que se construye con la gente. Es asi que nuestra accion
de investigar termina generando un mecanismo de participacion en el que los oyentes, no solo
nos cuentan como vy por qué escuchan la radio sino que, ademas pueden empezar a incidir en la
parrilla de programacion, en la determinacion de los temas que aborda en sus programas, en
los enfoques, en el discursos radiofdnico, etc...Y este fendmeno es bastante interesante porque
mientras mas conocemos a las audiencias mas herramientas adquirimos para ofrecerles
posibilidades de participar en la radio. He aqui que el ejercicio de investigar se articula con el de
innovar, con el uso de la creatividad y se pone al servicio de un proyecto politico como el ejercicio
de la democracia desde las radios.

Es frecuente leer en los proyectos de comunicacion para producir programas de radio, que el
autor manifiesta que su proyecto estara dirigido a un “publico general” Este error ocurre por la
tendencia a confundir el grado de interés de la mayoria de la poblacion respecto al tema con el
concepto de audiencia. Una cosa es que el tema sea pertinente para todos, y otra es que el
productor conciba a una audiencia especifica para hacer que la comunicacion sea mas efectiva.
Nadie pone en duda la importancia de promover el uso del preservativo, por ejemplo, pero si va
hacer un spot de radio para promocionar su uso, seguramente sera diferente el spot dirigido a
los padres que a sus hijos. Varia el enfoque, la extension, el lenguaje, la misica, los recursos
expresivos, etc... Por eso la radio, antes de producirse se debe meter en las orejas de su audiencia.
Antes de hablar debe escuchar, como nos lo recordara el maestro Lopez Vigil al decir que por
algo tenemos dos orejas vy una boca.
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1.4 Para investigar

Durante la labor docente es frecuente que uno se encuentre con estudiantes que le pregunten
a uno como se puede ser creativo. Siempre en el fondo de su pregunta y en la manera casi
implorando misericordia en su gesto, subyace un halo de magia, de milagro, de misterio sobre-
natural alrededor del acto de crear o tener facilidades para ello.

La creatividad no es un don especial con el que Dios, la vida, el destino, Buda, Zeus, Quetzalcoatl
0 en quien se quiera creer, bendijo a algunos procos privilegiados. Todos somos creativos. En la
vida hay miles de circunstancias que asi lo demuestran.

Claro, hay temas, situaciones, areas de interés, ramas del conocimiento, momentos emociona-
les y cognitivos que detonan en nosotros mas facilmente la posibilidad de generar ideas. Pero
todos podemos ser creativos y podemos volcar muestra sensibilidad, nuestro espiritu, nues-
tras emociones, nuestros razonamientos para darle forma a maneras interesantes de ver la
vida. Y esto no es ajeno a la labor de la comunicacion.

Dicho sea de paso, se es mas creativo cuando se investiga mas; y de ello no hay duda. La buena
creatividad no nace desde el desconocimiento. Entre mas elementos se obtienen, entre mas
informacion se conquiste, mas ideas apareceran.



Para investigar, indagar en el mundo, emprender la basqueda de informacion, la creatividad
también es una aliada importante y ojala, inseparable. Estas son algunas recomendaciones
para que asi lo sea:

IR MAS ALLA DE LO EVIDENTE: al emprender una investigacion uno se topa con “verdades” que
seducen a quien investiga para adoptar una determinada postura a priori frente al tema. Pero
el buen investigador tiene criterio y no asume, ni supone. Aln no juzga. Por el contrario sigue
avanzando. Investiga mas. Va mas alla..

CONSULTAR OTRAS FUENTES: Frente a cualquier tema siempre habran fuentes “oficiales”. Son
las que provienen de entidades, personas, lugares, textos reconocidos y que por ello, por su
institucionalidad o por tradicion, inspiran un principio de autoridad en ocasiones casi dogmati-
3, lo que los constituye en una referencia importante y obligada.

El buen investigador busca las fuentes que nadie ha consultado o que muchos eligieron, por
muchas razones, no consultar. Y para ello se desliga de improntas politicas, de ideologias
profundas, de fanatismos, de tendencias comerciales y de prejuicios moralistas. Consultar
otras fuentes sin subestimar ninguna, implica ir alla, incluso en la dimension fisica de ir a
buscar.

CAMINAR LA CALLE: si algo nos ha sembrado la postmodernidad es la ilusion de conocer el
mundo sin moverse del escritorio. La utopia de las pantallas de cristal liquido como ventanas
para asomarse a conocer, a tocar sin tocar, a “estar ahi”, sin estar.

Se hace vital pues, ir mas alla de las blsquedas por click. Internet tiene tanta basura, o mas que
la calle (con la diferencia que en la calle la basura es mas evidente, en la red la basura se presenta
de una manera mas prolija). El buen comunicador, y mas adn si pretende desarrollar ideas
creativas para generar procesos de paz con sus audiencias, se sale de la comodidad de su oficina
y se mete en las comunidades a entender sus problematicas y no debe limitarse a informar. Y
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VOLVERSE UNA FUENTE: Cuando la busqueda de informacion es auténtica, rigurosa, detallada,
se va mas alla de las “fuentes oficiales” y de la llamada “verdad de Perogrullo”, de supuestos y
prejuicios, poco a poco podemos solo dejar de consultar fuentes a posicionarnos como una
verdadera fuente independiente, atractiva para el medio, capaz de aportarle a los demas, de
nutrir los procesos de comunicacion en nuestras comunidades para nuestras audiencias.

MIRAR LAS COSAS DESDE OTRA OPTICA: Imagine que usted es un nifio recién nacido y que
esta descubriendo el mundo. Jamas lo habia visto. Todo lo toca por primera vez, lo manipula, lo
mira, lo gira, lo prueba, lo golpea, lo sacude, lo huele, en fin...esta actitud de blisqueda insaciable
de perspectivas para comprender el mundo con la curiosidad de un nino es una excelente
manera de hallar nuevas formas de apropiarselo. Buena parte del trabajo creativo fluye en este
ejercicio.

Este es un ejemplo sencillo y contundente. Se trata de uno de los comerciales de TV mas premi-
ados en la historia de la publicidad. Promociona la marca Coca Cola y su Referencia es Coca Cola
Para Todos.

Puedes verlo aqui:
https:/www.youtube.com/watch?v=Exgw8cEgpck

En él, el texto leido por un locutor invita a que todos disfruten del producto y para reforzar el
caracter "democratico” de la bebida, menciona a algunos tipos de personas que bien podrian
disfrutar de Coca Cola.



Lo magistral del asunto, tiene que ver con la imagen que emplean para ilustrar a cada tipo de
persona que el locutor va mencionando: cada una de estas imagenes es sugerida (no mostrada
literalmente, sugerida) a través de la imagen del producto en cualquiera de sus partes, en cualquiera
de sus presentaciones. He aqui otra de las claves del trabajo creativo: Sugerir. Porque el cerebro
celebra lo que ayudo a construir. Lo que recibe "masticado” v solo debe repetirlo lo desecha
pronto, pero lo que lo invito a participar genera huella y memoria.

Y cuando hablamos de mirar las cosas desde otra Optica para ser creativos, no solo nos referimos
a los objetos tangibles y concretos (con los que ademas podemos experimentar sacandole
muchos sonidos a cada cosa para que, en radio, parezca otra. Hacer que una botella plastica con
agua suene a una ballena Jorobada que canta marcando su territorio). Puede ser un tema, girar
el enfoque puede ser interesante. El maestro José Ignacio Lopez Vigil y su hermana Maria
produjeron en la década de los 80 con AMARC, la serie radial Una Paisano Me Conto, donde uno
de los capitulos contaba la Historia de Marta y Mamerto en la que todo estaba al revés, en una
comunidad donde amanecia la luna, al amanecer cantaba la gallina, el hombre quedaba en
embarazo y los roles en el hogar estaban trocados. Un dispositivo narrativo muy interesante
que propone un giro que ocasiona situaciones divertidas pero también plantea la reflexion en
torno al tema principal: el machismao.

Esclchalo aqui: http:/radioteca.net/audio/07-el-machismo/



DEJARSE SORPRENDER POR LA VIDA: /legar a Paris. Dirigirse a conocer la famosisima Torre Eiffel.
Bajarse del bus del City Tour. Alistar la camara o el celular. Tomar la foto de ella y de uno con ella
(seguramente hoy en dia una “selfie”). Sonreir. Mirar si la foto quedo bien. En caso contrario repetir la
accion (y la sonrisa prefabricada). Subirse al bus del City Tour. Continuar el recorrido.

Esta suerte de "Pasos para conocer La Torre Eiffel” representa un manual que ejecutan al pie de
la letra la mayoria de visitantes a Paris, presas del llamado Sindrome del Turista. Un turista que
cuando le preguntan si conocio la Torre Eiffel de inmediato va a buscar la foto que se tomé alla
para ensenarla. Y cuando la recuerde la recordara asi, a través de la pantallita de cristal liquido
de su celular. Pero no recordara lo mas importante....Ia vivencia misma de estar ahi. No
recordara el susurro del viento de la primavera que zumba cuando se cuela entre la estructura
metalica de semejante monumento. El aroma del croissant tibio con Nutella que la familia sirve
sobre un mantel a cuadros blancos vy rojos para compartir un picnic. La algarabia de la gente que
hace larguisimas colas para subir a la torre, la arenga de los vendedores que ofrecen pequenas
torres de llavero y 2 mil souvenirs mas. El ritmo casi ritual de muchos alistandose para subir a
pie, la mirada elevada de quienes emocionados se preparan para llegar a la cima gracias al viejo
ascensor. No recordara este icono contradictorio, su figura estando bajo ella, su caprichosa
silueta legendaria y aun asi estilizada como una rutilante modelo parisina. Tampoco recordara
haber visto a una pareja de novios japoneses que se casaron bajo las inmensas bases de la
Torre en medio de lagrimas de alegria, cumpliendo su suefo. Cerrar los ojos, sentir como suena
este sitio, a este collage de idiomas de todo el planeta. Paraddjicamente, por estar embebido
tomando sus fotos, nuestro turista tampoco habra percibido el sonido de las camaras que se
obturan para robarle una imagen a éste, de seguro el trozo de metal mas fotografiado del
mundo.
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Eso tampoco lo habra notado nuestro turista y no lo habra notado porque no se dio el chance
de contemplar este lugar por si mismo, de llenarse los ojos con estas imagenes, de deleitar sus
oidos con esta postal sonora, de sentir y vibrar con este sitio con todos sus sentidos.

A proposito del tema, invito a apreciar la siguiente fotografia. Sin palabras...

Fotografia,
Miguel Morenatti

El profesor e investigador argentino Ricardo Haye, nos invita en su texto Otro Siglo de Radio a
disfrutar de nuevo del sonido de la lluvia. A volver a lo esencial, a lo simple. A recordar que
lastimosamente hoy en dia, en medio de tanta locura mediatica “/o general se ha tragado las
particularidades” porque la lluvia seguramente solo capturara nuestra atencion cuando
provo que inundaciones y salga la noticia en todos los medios.



He aqui pues un poderoso elemento para cultivar la creatividad en la produccion radiofonica,
para detectar y también fabricar imagenes que provocan el surgimiento de ideas, de chispazos
que pueden conmover la mente y el imaginario de miles. Volver a sentir el mundo. Recrearlo en
sus detalles mas sencillos. Llenar de vida la radio.

EvalGas ¢como investigas para hacer producciones
en tu radio? ‘

Analiza con tu equipo de trabajo ¢Cuantos de sus
guiones son resultado de un trabajo riguroso de
investigacion?, ¢Cuantos son hechos de manera
intuitiva? i

1.5. Para guionizar

El proceso de produccion radiofonico comprende, a grandes rasgos, dos momentos claves: del
sonido al papel y, de nuevo, del papel al sonido. El primero implica haber realizado un ejercicio
de escucha importante, de tal modo que el productor pueda “vaciar” ese tejido aclstico en el
papel a través de un trabajo creativo para la construccion del guion.

El segundo momento representa el reto de llevar de nuevo la estructura plasmada en el papel,
con todas sus directrices, al sonido, a través de la puesta en escena (o la puesta al aire, como le
decimos en radio).
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Ambos procesos van de la mano, como el Yin y el Yan. Se complementan y permiten pensary
producir la pieza sonora en los mejores términos de calidad. A veces un excelente guion, de
esos que uno lee y lo ponen a volar y a fantasear, termina ejecutado de mala forma, con voces
no adecuadas, mal manejadas y un perverso trabajo de estudio que lo arruina por completo.
También ocurre lo contrario, guiones muy “normales” que no representan nada en especial pero
que al momento de ser llevados al lenguaje sonoro cobran una vida inusitada y levantan su
poder de comunicacion racional y emocional.

Empecemos por el principio, para poder guionizar hay que escuchar.



02 LA MAGIA DEL SONIDO
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La radio ofrece infinidad de posibilidades comunicativas y la exploracion de su lenguaje permite
ampliar la expresion del realizador para negociar permanentemente con el imaginario del
oyente. Pero para eso es fundamental desarrollar mejor la escucha. Y es que escuchar, no oir,
escuchar, implica no solo poner atencion a lo que dice el mundo sino a como lo dice. Es ampliar
el abanico de comprension de contenidos, pero también saborear con el paladar del timpano las
exquisiteces acusticas que nos rodean.

Escuchar es pues, un gjercicio tanto politico como estético. Ese también es un filon muy importante
para alimentar el trabajo creativo que divinamente se articula a un trabajo para la construccion
de la paz.

Muy interesante, resulta conocer el relato de los productores de una emisora comunitaria en el
municipio de El Dovio en el departamento del Valle del Cauca, Colombia. Su emisora no se llama
El Dovio Estéreo o Fm El Dovio o Radio El Dovio ni hada que se le parezca. Las Hojas FM, es el
sugestivo v hermoso nombre que lleva esa radio. La razdn tiene que ver con la historia del
municipio, una historia desarrollada en un territorio donde abundaban los arboles y cuyas hojas
tapizaban el suelo (De hecho anteriormente Las Hojas fue uno de los nombres que tuvo este
municipio). Ese paisaje no fue solo visual sino también auditivo porque con el tiempo, el trasegar
de las personas sobre aquellos caminos tupidos de hojarasca, generd un sonido que poco a
poco se instaurd en la memoria cultural y sonora de aquel sitio. Por eso para los dovienses
hablar del sonido de las hojas tiene una connotacion diferente, es el sonido de su origen, de su
cultura, de su pueblo; es la melancolia de saberse nacidos en esta tierra bellamente rodeada de
montanas.



Todos estos escenarios que acabamos de describir constituyen un objeto de estudio fascinante
desde la academia: la denominada Aculogia. Concepto desarrollado por el profesor francés
Michel Chion, con el que designaba el estudio del sonido como objeto cultural.

El concepto de paisaje sonoro (soundscape) desarrollado por el profesor canadiense Murray
Schafer, nos ayuda también a comprender estos fendmenos que aparentemente habitaban
fuera de nosotros y que estan articulados a nuestro contexto cultural. El sonido vivo de cada
lugar transmite, cuenta, relata. La creatividad también tiene que ver con la posibilidad de
buscar mecanismos para registrar cada espacio, las huellas de cada lugar en la memoria sonora
de sus habitantes.

Solo en el momento en que podamos cerrar los ojos y decantar este espectaculo con los oidos,
estas sinfonias que a diario se nos presentan (que ademas son gratuitas) estaremos mejor
habilitados para escribir guiones para radio. Unos guiones que deben dar cuenta, no solo de las
historias que narran y sus contextos, sino también de elementos estéticos banados de improntas
sociales culturales y politicas, que nos inviten a cambiar de a poco la “habilidad” que algunos
ninos y ninas han desarrollado dentro de sus paisajes sonoros en algunos rincones de Colombia
para identificar el sonido de las armas asociado a los actores sociales del conflicto. Habilidad
acustica que les permite salvar su vida.

La paz necesita la radio. La radio necesita otros guiones. Para escribirlos hay que crear otras
maneras de sonar. Y para ello, si o si, antes de empezar a decir debemos aprender a escuchar
distinto. De plasmar lo sonado, para luego hacerlo sonar.



-Cierras los ojos vy te déjas “invadir” por el sonido del
entorno: ;Como suena tu ciudad?,; Tu barrio?, ;Como
suena tu casa?, ¢Cual es el sonido que mas te gusta en la
viday el que mas te molesta?, ;Por qué? Te sorprenderas
todo lo que puedes descubrir de ti mismo.




Capitulo 3
03 DEL SONIDO AL PAPEL
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¢Y ahora a sentarnos frente al papel a inventar? No. No se trata de “inventar” como sinénimo de
adivinar. El punto de partida esta en recordar a quien le hablamos. Ahiesta la fuente de nuestra
inspiracion. Sin duda la audiencia desde su perfil social, cultural, politico, desde el ambito en que
se encuentre, desde el hogar donde habita, el oficio que desempena, desde su edad, sus
gustos, sus intereses y necesidades, determina el desarrollo creativo del guion.

Incluso en la publicidad, los creativos ponderan mucho los llamados “insight”, que corresponden
a ideas preestablecidas que la audiencia tiene respecto a determinado tema. Estas ideas son
pistas fundamentales para orientar el producto o el proceso de comunicacion. Por ejemplo, un
“insight” respecto a la percepcion que tiene la gente de los politicos tiene que ver con la corrupcion.
Es por eso que tantas campanas enfocan sus piezas publicitarias en tratar de demostrar la
honestidad del candidato.

Por otra parte, enfrentar la labor de escribir un buen guion de radio, implica haber desarrollado
una excelente trabajo investigativo. Con los datos, los contenidos, los hallazgos también surgen
ideas creativas para contarlos en la radio. Recordemos que investigar ayuda a que se “nos encienda
el bombillo”.

Por supuesto, escribir el guion requiere seleccionar el mejor género y el formato mas adecuado
o las posibles combinaciones que el objetivo de comunicacion trazado demande. El maestro
Lopez Vigil en su fascinante Manual Urgente para Radialistas Apasionados, hace una clasificacion
de los géneros vy los formatos considerando la intencion del emisor y los modos de produccion
de los mensajes.
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Sabemos que en el género dramatico encontramos radionovelas, radioteatros, etc., que en el
género informativo hay boletines, noticias, entrevistas, cronicas, reportajes, documentales,
etc., que en el género musical hay conteos, conciertos, especiales, enfrentamientos, etc., y que
en el género publicitario, hay campanas, cufas, auspicios, jingles y demas. Pero hay algo
fundamental, en aras de la creatividad, que Lopez Vigil enfatiza: los géneros y los formatos no
se dan puros. No son camisas de fuerza. Conocer sus caracteristicas es muy importante pero
también lo es, concebirlos como mecanismos de expresion en la radio que no son excluyentes,
por el contrario, se complementan, se fortalecen entre si.

Por ello, no me atrevo a elaborar un cuadro, a manera de receta, asignando a cada tipo de tema
un tratamiento a través de un género o un formato, una receta que diga que cuando se hable de
problematicas sociales siempre hay que hacer un documental o que siempre hay que hacer
esfuerzos educativos hay que producir una cuna. Considero que eso seria encasillar la creativi-
dad y la expresividad. La comunicacion es viva y tiene el poder de adaptarse a las condiciones
de cada situacion. Ahi surge la maravilla creativa de la radio.

Entonces, de manera inevitable, el guionista debe conocer muy bien no solo las caracteristicas
de cada género y formato, sino también sus fortalezas y debilidades. Debe haber cultivado
criterio para decidir escribir el guion empleando un formato de radionovela, o un sociodrama, o
un documental, o una crénica, o mejor un especial musical que tenga elementos dramatizados
y en el que a través de esta puesta en escena se pueda informar al oyente detonando procesos
educativos con él. ;Quién dijo que no se pueden hacer entrevistas fantasticas?, ;Por qué no
podemos invitar a nuestra emisora a Socrates o a Gardel?, ;Por qué no una mesa de debate con
Hitler y Gandhi?. ;Por qué no podemos emplear la ficcion para recrear el contexto en el cual se
compuso una obra musical?, ;Quién dijo que las notas musicales de una partitura no pueden
discutir en la radio “sin subirse de tono"?, en fin. Miles de posibilidades y de combinaciones
creativas.



Entonces, conocer la audiencia, tener una buena investigacion, y manejar las fortalezas de los
géneros y los formatos son insumos claves para escribir un buen guion creativo con posibilidades
serias de incidencia en los radioescuchas para fomentar procesos de desarrollo que contribuyan
a la creacion de una cultura de paz.

3.1. De los formatos estaticos a los formatos estéticos

Recordando al argentino Mario Kaplin, en su conocido texto en la década de los 70, “Produccion
de Programas de Radio’, expresaba que una de las condiciones para crear un guion verdaderamente
creativo para radio tenia que ver con evitar los formatos estaticos. El mas elemental, empleado
y trillado de todo es la charla expositiva. Un recurso facil pero poco efectivo. Kaplan, quien tildaba a
la charla radial de anti-radiofonica, senalaba la triste posibilidad de caer en términos abstractos,
frios, lejanos del mundo afectivo de la audiencia. La radio hablada a una o dos voces se vuelve
aburrida y distante y no hay nada mas contradictorio con un medio que es duefio de un maravilloso
poder sugestivo.

Por el contrario, destacaba el uso de formatos dinamicos como los radiodramas (y en general
de formatos que apelen al Género Dramatico, por pequefos que sean) que motivan la atencion
del oyente, movilizan su imaginacion, demandan el uso de todos los elementos expresivos de
la radio y establecen una comunicacion mas cercana y calida con los oyentes.

Y es que sin duda, una de las mejores maneras de hacer que un mensaje radial sea creativo, es
haciendo que intime con el radioescucha, y para ello el drama ofrece herramientas muy efecti-
vas. No solo por su riqueza estética que desde lo expresivo hace mas vivo el mensaje sonoro,
sino también desde su espiritu pedagogico. La radio debe recordar que a los seres humanos nos
gusta que nos cuenten historias, no solo queremos que se nos dirijan al intelecto sino también
alaemocion, a eso que nos hace humanos porque, como bien decia Kaplan: “el dialogo es siem-
pre mas atractivo que el discurso, porque no dice las cosas directamente sino que las sugiere”.
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Tan importante como tener un excelente contenido es tener una maravillosa forma. El sonido
es el vestido de nuestra pieza radial, es la fachada ante nuestros oyentes quienes no leen nues-
tro guion ni conocen de “buenas intenciones”. El oyente es implacable y juzga con base en lo que
recibe y lo que recibe es sonido.

Hablar de enriquecer la produccion radiofénica con innovacion y creatividad, buscando nuevos
formatos v por ende nuevas narrativas, nos lleva a pensar indudablemente, en piezas sonoras
que hayan conquistado importantes niveles de desarrollo estético alimentado por la expresivi-
dad de los elementos del lenguaje radiofonico y la plenitud de su aprovechamiento total, tal
como lo expresa el profesor Ricardo Haye en su libro “El Arte Radiofonico”. En él, senala que
para potenciar la expresividad de la radio, resultan fundamentales recursos como la manipu-
lacion del espacio y del tiempo: acciones paralelas, ralentizar los tiempos, retrospectivas (flash
back) o las prospectivas (flash forward), el manejo de los planos sonoros con los que se crean
tamanos diversos para recrear espacios fisicos, pero con los que también se le imprime movi-
miento a las acciones (criterio cinematico), la creacion de imagenes aclsticas y la estimulacion
de las denominadas sinestesias (trastoque de los sentidos que nos permiten oler los sonidos,
atribuirle un color a una cancion o una textura a la voz) y de cenestesias (sensaciones internas
del cuerpo: nostalgia, depresion, euforia, descanso, malestar, etc...).

En alguna ocasion me encontraba de viaje, en pleno invierno. Era temprano en la mananay yo
tomaba mi desayuno en un comedor, un sitio tibio. Afuera, en la calle hacia mucho frio. Un
hombre se sento frente a mi a beber una taza de café caliente. Habia una radio encendida. El
locutor informo en ese momento, que la temperatura en la ciudad era de 3 grados centigrados,



pero que la sensacion térmica era de 1 grado. Ese tipo de informacion era normal en las radios
a esa hora. Lo que no era normal, era escuchar en esta ocasion, que mientras el locutor decia la
temperatura le temblara la voz y le castanearan los dientes mientras al fondo le habian puesto
un efecto sonoro de viento. Solo diré que el hombre que bebia su café frente a mi, en un acto
reflejo e inconsciente, se cruzo la bufanda sobre el cuello abrigandose mientras tiritaba. ¢Como
puede una sensacion auditiva transformarse en una sensacion tactil?

Pero la radio actual ha olvidado transmitir sensaciones y contar historias. Naufraga entre espesos
mares de informacion y masica que deben emitir en rafagas apretando piezas sonoras en
poquisimo tiempo, embutiendo programas en los oyentes como mercancia. Urge apelar a la
creatividad para devolverle a la radio ese don inspirador de humanidad para que vuelva a
contar, para que vuelva al relato, ese que hace contacto con el mundo afectivo y sensible de sus
audiencias.

De ahi la necesidad enorme de que la produccion sonora sume su aura al poder comunicativo
del guion. Para que intensifique su fuerza dramatica y comunicacional, para que genere rupturas
gue rompan las hipétesis del oyente adormecido por las formulas radiales de los Gltimos tiempos,
que permitan como lo afirma el profesor Ricardo Haye, “fracturar la tendencia a la previsibilidad”,
sorprender para elevar la expresividad, conquistar mas los adentros del radioescucha.

Por su parte el profesor Daniel Prieto Castillo, sugiere incorporar algunos elementos para
potenciar la expresividad en la radio tales como la comparacion, la metafora, la sinécdoque, la
hipérbole, el retruécano, el apodo, el refran, la redundancia, entre otros. Figuras sintacticas y
literarias que alimentan la exquisitez del discurso radiofonico para vestirlo de vida, para que
seduzca con su espiritu vibrante la construccion de sentido por parte de los interlocutores.



Y es que en este proceso de traducir un guion del papel al sonido, la inteligenciay la sensibilidad
son claves para generar procesos de comunicacion que establezcan relaciones multisensoriales
con la audiencia. Algo que solo se logra construyendo un discurso enriquecido, no solo con las
famosas imagenes acusticas, sino tactiles, olfativas y gustativas. Una buena produccion radial
sumerge al oyente en una vivencia fascinante que le lleva “a estar ahi’, a sentirse epicentro del
universo sensorial.

Es por ello que la radio, cercana a ese mundo humano vital al que se referia Walter Ong, tiene
una gran dimension sicologica. Y la buena radio creativa, sensual y fantastica se sienta a negociar
con nuestros imaginarios colectivos, y también con nuestros monstruos interiores, comulga
con nuestras vivencias y recuerdos, brinda con nuestras nostalgias, se rie con nuestros errores,
se embriaga v pelea con nuestras perversiones y suspira con nuestras utopias y nuestras mas
grandes ilusiones.



Capitulo 5 )
05 RECORDANDO EL LENGUAJE RADIOFONICO
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El alma de la radio es el sonido. Puede haber mil cosas que se deseen comunicar, hallazgos
importantes, datos relevantes, etc...que si no se visten de sonido no valen de nada. Nuestro
oficio es llevarlo todo a ese lenguaje. Somos traductores de las realidades del mundo para el
oido, intérpretes de las acciones, los procesos, las historias para la escucha humana. Y toda
esta maravilla la puede crear, el enorme poder del sonido que, recordemos en radio tiene sus
cuatro (4) componentes fundamentales (“Los 4 fantasticos de la radio”) que bien vale la pena
recordarlos brevemente a la luz de la creatividad:

5.1 Lavoz de vos

Nos permite conceptualizar e informar. Es el sonido que mas empleamos para comunicar. El
recurso mas sencillo, el mas facil y a la mano. Por eso se abusa de él convirtiendo a la radio en
elimperio de lavoz, acribillando a los oyentes “a noticiazos” (entre mas cantidad y mas velocid-
ad "mejor”) o donde la voz sirve para matar la creatividad olvidando su poder para construir
textos que fascinen la mente humana.

No se trata de vetar el uso de la voz como consecuencia de |a terrible verborrea que padecen
muchas radios, sino de devolverle su caracter expresivo esencial para encender la cabeza del
radioescucha, provocar dentro de él, el maridaje entre sus experiencias previas y las ficciones
que anhela. Hallar el puente entre lo vivido y lo por vivir.

Asi como la voz se emplea para anunciar los muertos del accidente, mejor empleada estaria
para informar los sobrevivientes del mismo. Hay una connotacion politica en el uso de la voz.
También la hay desde lo expresivo si en vez de contar escuetamente que hay una jornada de
vacunacion en el barrio, mejor describimos la vida de un nino que es feliz porque gracias a ella
no padece ninguna enfermedad. Ahi, en la opcion de contar la vida, no solo informarla, en la
blsqueda estética, sonora-afectiva, esta también la tarea del creativo de radio.



no solo informarla, en la blsqueda estética, sonora-afectiva, esta también la tarea del creativo
de radio.

En relacion a la voz, la creatividad esta presente en los diferentes momentos de la produccion
radial:

En el trabajo de locucion/actuacion:

Asi como el cantante debe imaginar la nota antes de abrir la boca y dejar salir el sonido para
garantizar su correcta afinacion, asi mismo el locutor debe imaginar, recrear, vivir para poder
comunicar con su voz.

El locutor debe tener la capacidad de “despelucar” la voz, desamarrarla de tanto cliché "locuto-
ril” obsoleto en el que, por ejemplo, solo funcionan las voces graves de hombre, con su registro
de bajo o baritono o el registro grave de contralto en la mujer, es el mas aceptado (como si
fueran voces de hot line). Debe ser capaz de explorar toda la escala cromatica de su voz. Debe
escarbar dentro de sus sonidos e imaginar la colocacion, el tono, el volumen, el ritmo y la inter-
pretacion de su voz que sea mas adecuada para ponerla al servicio de cada pieza radial. Porque
como me lo dijera en cierta ocasion el reconocido locutor cubano Jhon Gress: “no se trata de
cdmo va a sonar mi voz, sino de como quiero que le suene al otro”. Y en ese sentido, el locutor
debe, en aras de la creatividad, superar su propio ego y recordar que su voz, en laradio, es la voz
del oyente, se la entrega en un contrato tacito. Permite que el oyente se la apropie a partir de
su sonido.
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Todas las voces sirven. Hay infinidad de usos, como hay infinidad de posibles combinaciones
creativas de formatos para producir programas. Pero claro, si en nuestra radio, solo hacemos
programas musicales y noticiosos, por supuesto, nuestra percepcion de la variedad vocal del
locutor sera reducida. La mejor voz es la que tiene cada persona sin importar los patrones
estéticos, porque como decia mi padre: “una voz fea a fuerza de decir cosas lindas, suena linda”.
En Colombia el presentador de television Fernando Gonzales “Pacheco” y el escritor y periodista
Juan Gossain son muy buenos ejemplos de ello.

Pensar en la estética vocal, debe ser un gjercicio, en aras de la democracia, mas amplio. Nuestras
radios deben abrir los micréfonos a todos los colores de voces y deben combatir el “blanco y
negro” de las voces engoladas de siempre. Escuchar las voces de la gente en la radio,
convirtiéndola en su radio, es mas que maravilloso. Asi también se hace la paz.

En el trabajo de direccion:

Cuando el director puede crear una dinamica de trabajo con los actores o locutores que
estimule la busqueda del sonido vocal a partir del registro natural de cada uno. Quien dirige
debe ser capaz de suscitar la interpretacion adecuada para cada pieza de comunicacion radial.
Debe transmitir esos sentimientos, esas emociones a quien hace la locucion o la actuacion,
pero no les debe actuar o locutar. Ese error es muy frecuente. El director, quien en su afan para
que el locutor lo haga “bien”, le narra el texto locutandolo, cercena la creatividad del locutor,
quien inevitablemente termina remedando al director.

Otro aspecto fundamental, que jamas sobra recordar, es que el director de radio jamas debe
estar adentro de la sala de captacion del sonido al lado del micréfono junto a los locutores.
Debe estar afuera, al lado del operador de radio, escuchando el registro, evaluando el sonido
que le va a llegar al oyente.



Ademas de extraer lo mejor de las voces, el trabajo creativo implica en la direccion, también la
I construccion de espacios con base en esas voces. Aqui es fundamental recordar esa proximidad
\ /  comunicativa a la que hacia alusion Balsebre en relacion al ambiente acistico que nos lleva a

— hablar de los planos sonoros.
Q\\ La creatividad en la direccion de las voces también esta en poner esas voces en relacion y la

creacion de los espacios que queremos disenar en la mente del oyente. Espacios que alimentan
la arquitectura visual del sonido de la pieza radial.

Por desgracia, en la mayoria de la recreacion de la voz en la radio actual se ha olvidado esto y
se ha "aplanado” el registro vocal encerrandolo en el primer plano ausente de matices. Se
requiere la creacion de planos que no solo recreen la profundidad espacial basandose en un
punto de referencia que el director escoja (el equivalente a nuestra camara de cine o video) sino
gue también se enriquezca con la dinamica de las voces que se alejan o se acercan (el famoso
criterio cinematico del que habla Ricardo Haye).

En ese sentido deseo destacar y compartir el aprendizaje de una experiencia significativa para
mi como hombre de radio, al dirigir Exodo ': una pieza radial dramatizada que cuenta las historias
del desplazamiento forzoso por la violencia del que fueron victimas varias mujeres del Choco
quienes llegaron a Medellin.

Escuchala aqui:
http:/cms.univalle.edu.co/emisora/discography/premios/

1 Esta pieza, fue basada en una obra de teatro cuya dramaturgia estuvo a cargo de Oscar Manuel Zuluaga Uribe y desarrollada en el marco del proyecto Contarla para Vivir a

cargo de la Corporacion Cultural Para El Desarrollo Arlequin y Los Juglares en Medellin, con el apoyo de la Union Europea a través de la Asociacion Medina de ltalia. La
\ adaptacion de radio se hizo con la comunidad y el apoyo académico de la emisora de la Universidad del Valle en Cali, Univalle Estéreo y la grabacion en los estudios de la
Universidad de Medellin).



¢Durante una semana todos los locutorestde tu
radio hablan de otra manera en sus programas?
¢Qué tal si cada uno propone 3 voces distintas y se

compromete a jugar con ellas durante sus
programas? ;Qué tal si juegan con su voz para darle
voz a animales u objetos?

5.2 “Pintar” un lugar con la acuarela de los efectos:

Algunos los llaman ruidos, lo que considero una denominacion muy peyorativa. En realidad los

m efectos son sonidos que permiten recrear los espacios, ilustrar la narracion, ambientar los

) paisajes sonoros, llenarlos de vida. Los efectos le brindan verosimilitud al discurso radiofénico.

Este recurso, el menos explorado en muchas radios de la actualidad, va de la mano con la
necesidad cada vez mayor de volver al relato, a contar historias.

La creatividad aplicada al manejo de los efectos sonoros, se catapulta cuando amarramos el
uso de los mismos a dos escenarios: el estético y el comunicacional.

0 En el estético los efectos nos pueden generar experiencias fascinantes a partir de la expresividad

:) = sonora. Y hablando de esta manera, es el arte quien empieza a aparecer en escena. No es un

~~  secreto hablar del llamado radio arte, de paisajes sonoros, de esquizofoniasz, de instalaciones,
esculturas sonoras y demas.

2 Esunaruptura entre el imaginario que se crea a partir del sonido y la imagen real.



Los efectos permiten recrear texturas, crear sinestesias y cenestesias. Transmitir cruces
vibrantes de universos sensoriales. El arte basado en el sonido y/o en la produccion radial, es
una experiencia estética maravillosa que tal como lo afirmara Hegel: “es la actividad libre de la
fantasia que en sus productos imaginativos es mas libre que la naturaleza”

Respecto al ambito comunicacional, la aplicacion de los efectos sonoros considera los codigos
culturales de la audiencia para establecer con ella un tejido acustico que permita la puesta en
comuan del discurso. Aqui hablamos de la posibilidad importante de recrear paisajes en
radionovelas, en docudramas, en piezas publicitarias, en cronicas, reportajes, etc...

El manejo de los efectos debe responder a una logica comunicacional de la pieza radial. Y en ese
orden de ideas, resulta vital considerar un uso importante pero prudente de los efectos, a fin de
que incrementen la vida y la expresividad del relato radial y no que la enturbie. Como bien
afirma el maestro Lopez Vigil, “que sean efectos y no defectos”. La mente del radioescucha es
un lienzo, la radio el pincel, el sonido la pintura y para expresar no hace falta llenarlo de mil
brochazos de formas y colores, a propdsito de la comparacion entre la radio y el impresionismo
que ha el profesor Ricardo Haye. Tal vez, para comunicar esa escena bastaran, en sus propios
términos, dos buenas “pinceladas aclsticas”.

El trabajo creativo de los efectos viene heredado en buena medida de su creacion sonora para
la radio dramatizada. En las radionovelas quienes se dedicaban a esta labor buscaban otros
elementos para recrear los truenos, los galopes de caballos, el crepitar del fuego y demas. Todo
a partir de otros objetos sonoros que permitian estimular el imaginario del oyente. Esa busque-
da de otras fuentes, de otros “indicios sonoros materializadores” (en términos de Michel Chion),
respondia a una curiosidad por el oido maravillosa en una época en la que habia una gran
limitante de recursos técnicos.



Hoy en dia, ese apetito voraz vy creativo por la bisqueda sonora ha disminuido, justo cuando
curiosamente, se dispone de tantas posibilidades de grabacion, recreacion, reproduccion, alteracion
de sonidos en mil dispositivos, aplicaciones y plataformas.

La dinamica de produccion de efectos para recrear los escenarios reales, fantasticos o siquicos
de la actualidad bien requiere una produccion de efectos que se adecUe a los tiempos. En ese
orden de ideas, laincorporacion de efectos sonoros prefabricados (que son producidos en otros
contextos) puede darnos una mano, pero sin duda el trabajo mas apasionante y necesario es la
exploracion y creacion de efectos que se ajusten a las condiciones de cada pieza de comunicacion
radial. Grabemos pues los sonidos de nuestra comunidad

N %)
" {Haces una audioteca de ambientes y sonidos de detalles, de N

acciones, de la cotidianidad, de las festividades, de todo lo
que ocurre en tu comunidad?

5.3"...Ella se llama masica...”

Cierta vez me encontraba en una emisora y el operador de audio le preguntd a un productor
sobre qué mdasica le debia poner al fondo de una cuna. “No sé, cualquier musiquita’, le
respondio el productor. Esta expresion, traduce en mucho, la tendencia a subutilizar el poder de
este elemento. La masica cumple una funciéon comunicativa esencial en la produccion de radio
y es también tarea nuestra, invertir esfuerzos en aprender a aprovecharla de una manera mas
creativa.



Es necesario explorar con mas detalle las posibilidades expresivas de la mdsica. Un elemento
tan poderoso a la hora de crear climas, de recrear contextos y que toca cada fibra humana
generando sentimientos indescriptibles. La misica atraganta el llanto, levanta sonrisas, dispa-
ra la euforia, proyecta recuerdos, arranca suspiros y enamora el alma.

Poder expresivo

La mdsica es un cocktail extrano y bello. Por una parte es matematica, precisa, milimétrica, que
dibuja su estructura, su ritmo, sus tiempos numeéricos con una exactitud ingenieril, y por otra
parte es arte, una fuerza expresiva que lo mueve todo, que transmite poesia y la belleza mas
inusitada. Es ama v sefiora de los sentimientos humanos. Esa es la misica, razon y emocion.
Una combinacion mas que poderosa.

Solo asi podriamos comprender, el portento musical de un genio como Ludwig \Van Beethoven.
Su Novena Sinfonia, en la cual se encuentra el Himno a Ia Alegria, fue compuesta desde la
sorderay laimpotencia de su alma, pero nadie pone en duda la abismal belleza de esta obra que
trascendio a la historia y que por generaciones, no solo ha sido conocida y admirada, sino que
ha sacudido el espiritu de la humanidad..

Entonces si la misica es poseedora de tal “embrujo” y puede generar semejante belleza en el
corazdn de las personas, ;como podemos pensarla como una cosa reducible a cualquier
“musiquita”?.

Trabajar de manera creativa con la misica para la produccion radiofonica, nos lleva a ser mas
conscientes del poder de la misica para construir el sentido de comunicacion que se ensambla
dentro del oyente. Imagine un dialogo de una pareja de esposos. Ella le confiesa a él que ya no
quiere a su hijo. Que la verdad nunca lo quiso desde que nacid. En ese momento debera entrar
la masica. Elija la masica que desee. ;Obtendra el mismo efecto si usa, desde la mdsica comica
circense, pasando por un tema épico con mas fuerza dramatica o un bolero ranchero, hasta una
melodia que sale de una cajita musical?.



Usos de la misica

La mdsica anticipa momentos. Hace que el oyente se sintonice con el matiz de lo que oye.
Contar historias (y esto incluye los programas de género informativo), nos permite jugar con la
mente del oyente como un personaje mas. Le hacemos saber o ignorar algunas cosas. Lo
sorprendemos, lo enamoramos, lo asustamos, lo volvemos feliz. La misica es nuestra complice
y nuestro motor.

Ahora recordemos que la mdsica puede sumar su sentimiento a la puesta en escena del dialogo,
pero también puede generar un sentido muy interesante e intenso si contrasta con él. Por
asociacion o disociacion, la masica le brinda al oyente un abanico de sentimientos que entran
en comunion con &l mismo.

En la puesta en escena de dialogos, acciones, testimonios, entrevistas, locuciones, vale la pena
experimentar con los fondos musicales para agudizar adn mas los sentimientos vy las
emociones, exacerbar el tono de la comunicacion. Pero no olvidemos que la masica no solo
sirve para "fondear” los ambientes, también sirve para separar las escenas a manera de rafaga.
Y al momento de hacerlo no solo enlaza las diversas partes de una pieza radial, sino que genera
un sentido que contrasta, enfatiza la escena anterior o prepara el clima para el tono de la que
viene.

Un subestimado recurso a la mano

A pesar de contar, gracias a la internet, con la discoteca mas grande del planeta, los productores
de radio se quedan emitiendo las mismas musicas movilizados por las mismas razones. Por
supuesto ante eso responde la famosa “payola” y todo lo que represente el pago por uniformar
a las radios con la misma mdsica comercial.
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Una radio, que pretenda ser diferente, que desee construir una verdadera cultura de paz, debe
estar por encima de esas situaciones que alejan a las audiencias de la posibilidad enorme de
disfrutar y conocer de otras apuestas musicales en el mundo.

Entonces la primera tarea consiste en abrir los oidos. Escuchar la misica de cada region, de
cada pais, ir mas alla de la estrecha ventanita que nos ofrecen las radios comerciales, echar la
pared abajo vy apreciarlo todo. Ademas de ser un excelente vehiculo de conocimiento y de
democracia, donde de seguro podra convertir la radio en un escenario para apovar a las agrupaciones
musicales comunitarias, locales, barriales que en ningan otro medio encontraran eco, también
podra nutrir la parrilla de programacion de su emisora, siempre en cuando se haga sonar la
musica puesta en contexto.

Alaradio la han condenado a muerte desde el surgimiento vy llegada de la TV (a Colombia en la
década de los 50). Sin embargo, el tiempo se ha encargado de demostrar que no solo estaba
lejos de desaparecer, sino que la radio se iba a fortalecer valiéndose de las caracteristicas de los
otros medios. Hoy en dia también hay que decir, que si bien la radio no ha muerto y no morira,
tal vez si lo hagan algunas formas de hacer radio. La radio musical que solo se dedica a emitir
musica, sin mas ni mas, puede correr esa suerte. ;Para qué un oyente debe soportar una hora
de radio, esperando a que suene su cancion favorita en medio de otras nueve, cuando puede
usar su ipod o su celular y programar las 10 canciones que él quiere escuchar de manera
consecutiva?

Diferente ocurre con los programas de contenido hablado. Porque la musica se compra, pero no
habra tiendas de discos donde vendan CD de crdnicas de radio de tal o cual periodista. Esa es la
radio, no que “sobrevivira” como si se tratara de una radio que “se salva” de una plaga que la
aniquila, sino que adopta una forma para seguir adelante al ritmo de los tiempos fortaleciendose,
transformandose y transformando al mundo.



5.4 La utopia del silencio

Es un medio que no se detiene. Todo el tiempo esta arrojando sonidos, informacion masica,
etc... esta manera de ver el medio se popularizé tanto, que el silencio empezo a ser considerado
cada vez mas como un error, como un “bache” en la programacion al aire de las emisoras. Por
supuesto los operadores de audio procuran siempre empatar un tema musical con otro, de tal
manera que no quede ningun silencio entre ellos para no ser tildados de “bacheros” y evitar la
pérdida de oyentes que cambiarian el dial asumiendo que la emisora sali6 del aire.

De la misma manera el silencio sigue siendo visto con horror por los periodistas durante una
entrevista o durante una lectura de noticias. Lo importante pareciera ser, eliminar cualquier
silencio por menor que sea.

Este panico generalizado al silencio no es exclusivo del medio radial; en la vida misma vivimos
situaciones donde al menor indicio de silencio la solucion es huir (recuerde cuando se cierra la
puerta de un ascensor queda solo usted en compania de un desconocido, o los famosos “minutos
de silencio” en una ceremonia, que jamas alcanzan los 40 segundos y ni hablar del estigma que
tiene la connotacion politica del término silencio).

Sin embargo, el silencio es muy importante. Segun el profesor Ricardo Haye, el silencio puede
ocupar entre un 30% vy un 50 % de una conversacion en las que acomodamos el discurso, toma-
mos aire y ajustamos el sentido compartido entre los dos interlocutores. El silencio lejos de ser
un error, permite:



Oxigenar, una conversacion, combatiendo la monotonia de la voz del interlocutor.

Brindarle naturalidad al discurso, pues resulta inverosimil una persona hablando sin
detenerse (permitaseme hacer el simil con no hacer nada, considerado por los orientales
tan importante. Como el dia de descanso del ejercicio fisico, se piensa que es ahi
cuando se genera el progreso en el ejercicio).

Hacer pausas, que no son iguales a los baches. La pausa es un silencio que tiene un
sentido comunicativo, como por ejemplo subrayar una idea. Una pausa, antes de una
palabra la enfatiza sin necesidad de efectos, misicas o cambios en la entonacion de la
voz. También permite sugerir sentidos en el discurso mismo del entrevistado (por ejemplo
si le hacen una pregunta comprometedora al aire, y se queda en silencio, ese silencio
estard pleno de significado).

Cambiar los tonos, para potenciar la expresividad del discurso. Jugar con los tonos al
inicio de una frase es fundamental para avivar la atencion sobre el oyente sobre la voz.
El locutor cubano Jhon Gress se hizo famoso, mds que por la belleza de su timbre de
voz, por las pausas que sabe manejar durante la locucion luego de las cuales hace
inflexiones y cambios de tonos de una manera auténtica que configuro su estilo profe-
sional.

Recrear los fondos sonoros, durante las entrevistas, por ejemplo, cuando el interlocu-
tor hace silencio, el oyente puede “leer el paisaje sonoro” propio del contexto que
“habla” del lugar y del momento de la entrevista.

Llamar la atencién, sobre algo, alguien o algiin momento. No hay duda de que el silencio
es una herramienta grande para centrar la atencion en muchos contextos. Incluso,
debido al temor que se ha generado alrededor de su uso, un silencio no solo captura la
atencion sino que puede poner nervioso a quien “lo escucha’.
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En la produccion radiofonica creativa, resulta vital recrear los silencios. Evitar los silencios
absolutos al maximo, esos “silencios de cabina” que son los que siempre nos han ensefiado en

las emisoras con la lucecita roja de “Silencio, al aire!", son silencios postizos aislados de todo
rasgo de contexto.

En reportajes, cronicas y entrevistas en general, los silencios enriquecen, no solo el discurso,
sino el “en donde” y el "ahi” de cada sitio. En las escenas de dramatizados por ejemplo, jamas
puede haber un fondo en “silencio técnico” (llamaré asi, al silencio postizo generado en estudio).
Siempre la creatividad debe estar a la orden para recrear “ese ambiente en silencio”, por ejemp-
lo, una casa “en silencio” en realidad estara matizada por el sonido del viento contra los arboles
que larodean, una vieja grabadora que medio suena en quinto plano sonoro, el ladrido del perro
del vecino, los cantos de los loritos que estan enjaulados en el patio, el ruido del trafico de una
calle cercana.

Asi que perder el miedo al silencio es un muy buen primer paso para nutrir de expresividad la
produccion radiofonica. En realidad bien recreado puede ser tan o0 mas maravilloso que cualquier
otro sonido, tal como lo afirma la agrupacion Depeche Mode, considerada la mejor representante
de la misica electrénica en el mundo, con su iconico tema Enjoy The silence (Disfruta El Silencio)

“Todo lo que siempre quise, todo lo que siempre necesité esta aqui en mis

brazos. Las palabras son muy innecesarias, sélo pueden hacer dano. Disfruta
el silencio”




A
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V! ﬁe rednen con el equipo de produccion de tu radio y elaboran
istorias sin palabras, solo valiéndose de musica, efectos,
silencio y voces (susurros, gritos, etc... pero no palabras).

Intenten contar estas historias en un minuto y en lograr que
los oyentes las comprendan claramente.
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¢"Whatsapp” en el mundo?

Al cierre en Cali, del XIl Encuentro de la Red de Radios Universitarias de Colombia, los asistentes
pudieron escuchar en el auditorio una pieza radial donde habia varios testimonios de personas
que hablaban acerca del mismo evento en que ahora estaban. “Un momento, esos somos
nosotros!” dijo uno con asombro.

En efecto la pieza radial era producida con las voces de muchos de los asistentes, aunque
ninguno de ellos se acerco en ningin momento a los estudios de grabacion de la emisora donde
se produjo y tampoco fue abordado por nadie con una grabadora para registrar su testimonio.
La pieza estaba montada con algunos efectos y musica.

Las opiniones fueron grabadas por cada persona, con sus propios dispositivos, en el momento
que cada quien eligio, en el lugar que considerd mas adecuado, valiéndose del entorno y de los
recursos que quiso (su voz, el ambiente sonoro, mdsica, objetos sonoros, etc...). La emisora
nunca fue tras ellas, fueron ellas desde su propia autonomia quienes se registraron a si mismas
grabando sus propios testimonios y los enviaron. ;Cémo?, por Whatsapp. Si, la aplicacion para
celulares smartphone que tanto ha impactado en los usuarios cambiando la manera de comunicarse.

Durante los dias del Encuentro a cada participante se le pidio que enviara sus opiniones sobre el evento
agregando un determinado ndmero de celular y enviando el mensaje de voz via Whatsapp. Ellos lo
hicieron en medio de las rutinas del dia pero era una accion que habia pasado casi inadvertida para
algunos. Y es que Whatsapp es una aplicacion que ha acercado como ningln otro mecanismo, la expe-
riencia de la gente de escuchar su propia voz (hay personas que nunca han escuchado su registro
sonoro-vocal). De entrada permite una experiencia de autorreconocimiento con su huella digital
sonora. Con el registro técnico de su voz lo cual los lleva a pensarse como son escuchados via telefonica.
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Pero esta conciencia adquirida sobre su propia fonogenia?, también viene de la mano con una
conciencia adquirida sobre como suena el entorno. Nunca como ahora, las personas, sin importar
su profesion, su edad, su raza, han estado abocadas a |a tarea de operar un dispositivo para
grabar los lugares, los momentos, sus voces. Ya no es una tarea exclusiva de los operadores de
radio ni de los periodistas.

A diferencia de la conversacion telefonica, Whatsapp plasma la voz v la fija en pequenos archivos
de audio v la persona puede volver a escuchar 