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INTRODUCCION

Este documento presenta a consideracion del Consejo Nacional de Politica Econdmica y Social
los lineamientos de una politica integral para el desarrollo de la cinematografia en Colombia. Se trata de
un esfuerzo orientado a fortalecer la institucionalidad, los procesos y las agendas intersectoriales, con el

fin de aprovechar el potencial que tiene el cine colombiano para generar desarrollo econémico y social.

l. CARACTERIZACION DEL SECTOR Y ANTECEDENTES

Los medios audiovisuales, dentro de los que la cinematografia ocupa un lugar destacado,
disponen de una gran capacidad de creacion de sentidos sociales, modos de ser y de pensar que se

transmiten a traves de las imagenes.

Dado que la actividad cinematografica considerada en su doble caracter cultural e industrial
constituye hoy un fendbmeno socioeconémico de profunda relevancia, este documento propone estrategias
y acciones que estimulan en el pais la realizacién audiovisual, el crecimiento de los servicios técnicos y
creativos asociados a la misma, las transacciones de bienes y servicios audiovisuales, la inversion
nacional y extranjera, la imagen del pais a través de la promocién de nuestro territorio para la filmacion
de peliculas y, en general, el desarrollo industrial y econémico de este sector y su importante rol en la

integracion y competitividad internacional.

Desde el siglo pasado los Estados Unidos de Norteamérica encontré en la cinematografia un
campo privilegiado para transmitir imaginarios, modos de consumo, apreciaciones del universo y de las
relaciones sociales, asi como un espacio econémico notable. En 2003 la industria cinematografica y
fonografica de los EE.UU. represent6 el 0.37% del PIB de ese pais (41.2 billones de délares de un PIB de
11,004 billones de délares)l. En 2005 dentro de Estados Unidos se vendieron 1.4 miles de millones de

entradas a cine. EI 95% de las peliculas exhibidas fueron norteamericanas y 5% de otra nacionalidad.

La participacion de peliculas estadounidenses representa entre el 80% y 95% de las exhibidas en

pantallas alrededor de la mayoria de los paises del mundo?. No resulta entonces extrafio que en las

1 U.S. Bureau of Economical Anélisis.
2 Cahiers du Cinema. Especial. Atlas 2006.



discusiones del comercio internacional los aspectos relativos a esta industria calificada como de
entretenimiento, sus transacciones, y los derechos de propiedad intelectual relativos a la misma, ocupen

una valoracién especifica y muy delicada en esa agenda.

Sin embargo, con una produccion de 1,041 peliculas en 20053, la industria del cine de la India
compite con las méas desarrolladas del mundo, motivando un progreso que genera un conjunto de valores
agregados de gran interés en las cuentas nacionales. En 2005 en ese pais se vendieron 500 millones de
boletas en 9,000 pantallas existentes. EI 95% de las peliculas exhibidas fueron de ese pais y el 5%

norteamericanas®.

En el contexto latinoamericano, México se consolidd desde el siglo pasado como una potencia
productora de cine (se produjeron 53 peliculas mexicanas en 2005), a tal punto de interés que la propia
Constitucion Nacional destina un espacio relevante para destacar la obligatoriedad del Estado de proteger
e impulsar el cine nacional. En 2005, Brasil produjo 46 largometrajes mientras que Argentina estrend en
ese mismo afio 66 peliculas nacionales que son exportadas al mundo y que, en el &mbito econémico
representan cuantiosos ingresos. En Francia y en Espafia se produjeron 240 y 142 largometrajes
respectivamente en 2005 y consiguieron una importante distribucién y venta internacional. En todos los
ejemplos hay una significativa inversion del Estado a través de incentivos fiscales, impuestos a la boleta

con destinacién especial al cine u otros aportes de sus presupuestos.

Colombia, a partir de la promulgacion de la Ley 397 de 1997, Ley General de Cultura, y
posteriormente con la Ley 814 de 2003, ha logrado desarrollar un sistema productivo que la ubica hoy
como el cuarto pais de mayor produccion cinematografica en América Latina después de Argentina,
México y Brasil. Este desarrollo involucra inversidn extranjera e importantes aportes del sector privado,
la generacion de multiples empleos y un importante nivel de transacciones de caracter industrial: cada

pelicula nacional genera alrededor de 100 empleos o posiciones de trabajo artistico, autoral y técnico.

% idem

*Idem



Cuadro 1
Produccion y Estrenos de Peliculas Nacionales en Latinoamérica
por orden de tamario del mercado audiovisual 2005

PAIS No. Peliculas nacionales
Producidas/estrenadas

México 53 producidas

Brasil 46 producidas

Argentina 66 estrenadas

Colombia 8 estrenadas

Fuente: Datos de Brasil, Argentina y México: Cahiers du Cinema.
Atlas 2006. Datos de Colombia: Proimagenes en Movimiento.

Los articulos 70 y 71 de la Constitucion Nacional promueven el patrimonio cultural y el
desarrollo de incentivos a quienes se integren a este proposito. De esta forma, en la ley 397 de 1997 se

establecen mecanismos administrativos y econdomicos de apoyo.

Desde 1998 y hasta 2006, se han asignado recursos del Presupuesto General de la Nacion (PGN)
al Ministerio de Cultura, con destino a convocatorias publicas de apoyo econémico para el sector
cinematogréafico por los siguientes montos:

Cuadro 2
Estimulos otorgados al sector cinematografico
1998 — 2006 (pesos de 2006

PGN Ley 814 de 2003 Total
Afio Estimulos Estimulos Estimulos
Valor Valor Valor

entregados entregados entregados
1998 107 4.375.028.026 107 4.375.028.026
1999 31 1.619.596.870, 31 1.619.596.870
2000 29 886.510.300 29 886.510.300
2001 19 480.611.606, 19 480.611.606,
2002 7 534.918.662 7 534.918.662
2003 5 129.524.709 N.A. N.A. 129.524.709
2004 1 44.333.687 76 3.537.618.359 77 3.581.952.046
2005 8 161.865.318, 94 7.255.576.774 102 7.417.442.092
2006 19 311.000.000 100 * 6.819.505.669 119 7.130.505.669
Total 226 8.543.407.178 270 17.612.700.803 496 26.156.107.981

Fuente: Direccion de Cinematografia del Ministerio de Cultura y Proiméagenes en Movimiento

El modelo de incentivos de la Ley 814 de 2003 se basa en una contribucion parafiscal aplicada a
productores de peliculas nacionales y a distribuidores y exhibidores de peliculas extranjeras, que recauda
cerca de 6 mil millones de pesos por afio (como se presentan en el cuadro 2) y que se destina, entre otros,
a la produccion y divulgacion de obras nacionales, formacion en aspectos técnicos, creativos y de
publicos, instalacion de servicios técnicos, ampliacién de infraestructura cinematogréafica, créditos,

garantias financieras, lucha contra la pirateria y conservacion del patrimonio filmico.



La misma Ley establece en el articulo 46 que la renta de productores, distribuidores y exhibidores
gue se capitalice o reserve para nuevas producciones o inversiones en cinematografia, goce de exencion
hasta del 50% del impuesto a la renta. Este incentivo ha apoyado en buena medida a que Colombia
hubiera pasado de un total de 263 salas de cine en el afio 1997 a un total de 448 en 2006. Aunque el
nimero de salas es creciente en este periodo de tiempo, la asistencia de espectadores ha presentado un
comportamiento ciclico en el mismo periodo (17.850.000 en 1997; 15.940.000 en 2005 y 16,900,000 a

octubre de 2006) y es menor al de otros paises tomados como comparacion en este documento.

Cuadro 3
Comparacion de Colombia con otros paises de referencia.
No. de Pantallas y No. de espectadores

Pais No de Pantallas No. Espectadores
2006 2005
Francia 5,314 175,650,000
Espafia 4,383 126,000,000
Brasil 2,081 100,700,000
México 3,536 162,486,296
Argentina 789 37,240,263
Colombia 448 15,940,000

Fuente: Cahiers du Cinema. Especial. Atlas 2006. Datos
Colombia: Proimagenes en Movimiento

Con la Ley 814 de 2003, conocida como la Ley del Cine, se cre6 un modelo de incentivos
economicos para todo el proceso cinematografico. De esta forma, el pais pasé de producir alrededor de 3

peliculas por afio a un promedio de 29 largometrajes nacionales estrenados en el periodo 2003 — 2006.

Estrenos peliculas colombianas
1993 - 2006

5y 8 & &8 § § &8 & & 8

Fuente: Ministerio de Cultura



Lo anterior, ha tenido como resultados notables éxitos en taquilla, en consecucién de inversién

extranjera y en generacion de multiples bienes y servicios asociados.

Cuadro 4
Presupuestos Producciones y Coproducciones colombianas
Largometrajes Estrenados 2004-2006 (pesos de 2006

PELICULA PRESUPUESTO* PARTE PARTE
COLOMBIANA EXTRANJERA

2004
Maria llena eres de gracia 2.610.367.464 563.207.174 2.047.160.290
Malamor 320.673.174 320.673.174
El rey 2.145.285.964 1.180.288.770 964.997.194
Colombianos, un acto de fe 786.778.852 786.778.852
El Esmeraldero 1.074.140.717 1.074.140.717
La esquina 1.119.080.746 1.119.080.746

2005
Perder es cuestion de método 5.308.209.151 2.654.104.575 2.654.104.575
La sombra del caminante 437.704.706 437.704.706

o

Rosario Tijeras 6.714.726.294 1.486.640.401 5.228.085.893
Sin Amparo 1.410.758.294 1.410.758.294
Sumas y restas 2.885.965.052 2.308.772.042 577.193.010
La historia del badl rosado 2.435.651.753 1.948.521.403 487.130.351
Mi abuelo, mi papay yo 1.314.529.468 1.314.529.468

2006
Sofiar no cuesta nada 1.962.700.297 1.373.890.208 588.810.089
El trato 1.769.292.470 1.415.433.976 353.858.494
Karmma 398.249.637 | *** 398.249.637 | **
El colombian dream 2.345.136.244 2.345.136.244
Cuando rompen las olas 388.850.000 388.850.000
Dios los junta 'y ellos se 966.169.459 966.169.459
separan

*  Presupuestos (etapas desde desarrollo hasta produccion) entregados para solicitud de resolucién como
proyecto nacional en la Direccion de Cinematografia o para las convocatorias del Fondo para el Desarrollo

Cinematografico

** La sombra del caminante recibid el premio Cine en construccidn del Festival de cine de San Sebastian,

Esparia por $304.000.000

*** S6lo etapas de produccion y postproduccion
Fuente: Direccion de Cinematografia — Ministerio de Cultura y Proimagenes en Movimiento

El presupuesto promedio para cada una de estas producciones fue de $1,800 millones de pesos

aunque varias superaron los $2,000 millones de pesos por pelicula.




Cuadro 5
Estimulos otorgados. Fondo para el Desarrollo Cinematogréafico (Ley 814 de 2003)
2004 — 2006 (pesos de 2006)

Estimulos entregados | Valor Total Estimulos
2004 76 3.537.618.359
2005 94 7.255.576.774
2006 (1) 100 6.819.505.669
TOTAL 270 17.612.700.803

(1) De enero a octubre de 2006.
Fuente: Proimagenes en Movimiento

Dicho modelo se complementa con un incentivo tributario a la inversion privada consistente en la
posibilidad de que inversionistas privados que declaren renta en Colombia, deduzcan el 125% del valor
real que inviertan o donen a una pelicula nacional en desarrollo e, incluso, con la posibilidad establecida

en la ley de titularizar los proyectos cinematogréaficos.

La combinacidn de este tipo de instrumentos ha permitido resultados significativos: en 2005 se
logr6 una participacion extranjera de $5,006 millones de pesos en la pelicula Rosario Tijeras, que tuvo un

presupuesto total de $6,430 millones de pesos, siendo la més taquillera entre las peliculas nacionales y

extranjeras.
Cuadro 6
Peliculas por orden de espectadores en Colombia
2005
NUmero de
Pelicula Espectadores

Rosario Tijeras 1.053.030
Madagascar 837,833
Harry Potter y el caliz de fuego 586,600
Chicken Little 441,445
Guerra de la Mundos 433,934

Fuente: Cine Colombia y Asociacion Colombiana de Distribuidores de Peliculas Cinematograficas

Del total de espectadores en el afio 2005 (15.940.000), algo méas de 1.9 millones lo fueron de
peliculas colombianas. Ocho peliculas nacionales estrenadas en ese periodo representaron el 4,4% del
total exhibido en el pais (182 largometrajes), y la cifra de espectadores de peliculas colombianas llegé al
12,4% de los espectadores totales del afio®, lo cual es sobresaliente en cualquier contexto no

norteamericano.

% Fuente: Cine Colombia



En 2006 en Colombia el largometraje colombiano “Sofiar no Cuesta Nada” contdé con
aproximadamente 1.200.000 espectadores, cifra superada solamente por “La era del hielo 2”, y la cifra de

espectadores de peliculas colombianas lleg6 al 13.9%.

La actividad audiovisual comprende diferentes etapas que en su orden son la produccion, la
distribucién y la exhibicidn, si bien ello estd antecedido y vinculado a un conjunto de actividades
académicas, de creacién autoral, de servicios técnicos, de comercializacion, esta actividad, vista como un
proceso, indica que no puede fraccionarse ninguna politica publica que tienda a promoverla. De esta
manera, tiene sentido invertir en formacion creativa o técnica si se crean espacios para la realizacion
audiovisual, vale la pena hacer una pelicula si se cuenta con espacios y recursos para la distribucion y la

exhibicion, habré desarrollo general de la industria si la infraestructura de exhibicién crece.

Una estrategia para fortalecer los procesos audiovisuales en Colombia consiste en atraer
producciones extranjeras que generen procesos de transferencia tecnologica, profesionalizacion del sector
e ingresos de capitales extranjeros. Esta estrategia requiere no s6lo llamativos escenarios, servicios
hoteleros, competitividad en términos de costos y esquemas de seguridad, sino el fortalecimiento en el
pais de la base de servicios cinematogréficos (creativos, técnicos, logisticos) que pueda apoyar una

filmacidn o las acciones de procesamiento técnico.

Multiples objetivos convergen en esta iniciativa: la generacién de una imagen de pais en el
exterior dentro de las estrategias promovidas por el Gobierno; el acople con propdsitos en marcha del
sector turistico; la utilizacion diversificada de los atractivos naturales, geograficos, historicos,
arquitecténicos o culturales de diversos parajes, ciudades y poblaciones; la atraccion de inversion
extranjera; la ocupacion de servicios técnicos, artisticos y desarrollos industriales que son crecientes en
nuestra actividad audiovisual; la diversificacion de oferta que pueda ser competitiva con sectores
similares en otros paises de la region; y por supuesto la finalidad general trazada en este documento

CONPES en el sentido de desarrollar de manera armonica la actividad cinematografica.

Colombia tiene ventajas comparativas respecto de otros paises con mayor nivel actual de rodaje
de peliculas del exterior:
= Diversidad de locaciones.
= Bajo costo de servicios de produccion comparado con el de Estados Unidos o Europa.

=  Precios competitivos en equipos.



* Recurso humano calificado.

= Estimulos de la ley 814 de 2003 aplicables a las coproducciones de Colombia con cualquier pais.

= Régimen aduanero especial para el sector

= Permiso Unico para filmar que expide el Ministerio de Cultura (articulo 51 del decreto 358 de 1999).

= Red bancaria alrededor de todo el territorio nacional.

= Amplia cobertura de la red de telecomunicaciones celular y fija.

= Red de aeropuertos nacionales (78) e internacionales (8) con muchas frecuencias de vuelo a las

principales ciudades de Estados Unidos y Europa.

Por supuesto, el propdsito de atraer el trabajo audiovisual extranjero debe tener en cuenta
limitaciones competitivas actuales con otros paises, y promover su pronta reversion. En efecto, resulta
complejo el “Warning” en Estados Unidos y posiblemente en otros paises para viajar a Colombia; la
dificultad en la consecucion del “Completion Bond” (seguro de buen fin) para las peliculas, lo cual
dificulta la inversidn en la misma, y los altos costos de pélizas de seguros de equipos y personal técnico y
artistico de la produccion. En materia tributaria la retencién en la fuente es alta, a tiempo que todos los
bienes y servicios adquiridos en Colombia para un proceso de rodaje y permanencia estan cubiertos con

IVA, mientras que en otros paises este se reintegra.

Adicionalmente, existen alrededor del mundo comisiones filmicas cuyo objeto es la promocion de
su region como escenario de rodaje. Afiliadas a la AFCI (Asociacion internacional de comisiones
filmicas) existen 180 entidades en Estados Unidos y otras 117 en 40 diferentes paises de los cinco
continentes, que prestan servicios y ofrecen estimulos tributarios para atraer la produccién audiovisual a

sus paises.



Cuadro 7
Benchmark I*: Servicios que prestan las Comisiones Filmicas en el Mundo

< < S o o ) % g < g
S| |2l |& |2 |g |2 || |€
g |8 |2 |28 |3 |2 5|52
< LC Y o = = g Z O 8

B | ion

Usqueda de locaciones x X . x x X

Enlace a compafiias

; X X X X X X X

relacionadas a la

produccién

n n

Co t?CtOCO X X X X X X X

autoridades locales

Informacién legal
X X X X X

Enlace con comisiones
X X X

locales

Total incentiv

otal Incentivos 5 | 5| 4| 3|43 |3|2|1|2/|NA

*El presente Benchmark se realizé tomando como referencia 10 paises, entre los cuales se encuentran los casos exitosos de film
commissions, paises de la region y paises competidores de Colombia Fuente: Proexport Colombia

Cuadro 8

Benchmark 2: Incentivos Monetarios No Tributarios otorgados en diferentes paises
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Total incentivos
4 2 1 2 1 1 [NA| 1 [NA|NA|NA
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Cuadro 9

Benchmark 3: Incentivos Tributarios otorgados en diferentes paises.
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de coproduccién

Exencién impuesto a X

las ventas - consumo

Deducciones de renta x

Exenciones de renta
X X

Total incentivos
2 1 1 1 1 1 INA|NA|NA|NA|[NA

La comparacion se hace entre 6 paises por ser estos los Gnicos que ofrecen beneficios tributarios para la realizacion de

producciones cinematograficos en sus paises.
Fuente: Proexport Colombia

Il.  PLAN DE FORTALECIMIENTO DE LA CINEMATOGRAFIA EN COLOMBIA

OBJETIVO

Proveer instrumentos que fortalezcan y complementen las politicas que se han venido
desarrollando en el sector cinematografico, mediante la provision de instrumentos propios del sector y el

desarrollo de una actividad estratégica de relacion comercial con el exterior, a través de la promocion de

nuestro territorio como destino para la produccion audiovisual.

ESTRATEGIAS

El Plan de Fortalecimiento de la Cinematografia en Colombia se realizard mediante la
articulacion de esfuerzos técnicos, econémicos y humanos, asi como mediante acciones conducentes a

definir las estructuras normativas, institucionales, econdémicas, financieras e instrumentos reglamentarios.

Incluye las siguientes estrategias:

= Generar estabilidad juridica para los inversionistas nacionales e internacionales preservando el marco

de proteccion, fomento y estimulo establecido en la legislacion vigente, con el fin de atraer mayor

inversion privada al desarrollo de la industria cinematogréafica nacional.

» Mejorar la imagen del pais en materia de seguridad.
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Agilizar los trdmites aduaneros para el ingreso temporal de bienes y equipos necesarios para la
filmacién de peliculas en territorio colombiano.

Agilizar los tramites y modalidades de salida e ingreso de las producciones y coproducciones
colombianas que puedan ser divulgadas o comercializadas en el exterior, asi como la importacion de
materias primas, capitales, equipos necesarios para la actividad cinematografica con el fin de
incentivar la produccion y coproduccién nacional, y la exportacion de materiales audiovisuales
colombianos.

Promover al pais en el exterior como escenario de rodaje de peliculas, dada su diversidad paisajistica,
ecoldgica, ambiental, climética, histérica y cultural mediante planes, estrategias, acciones y la
conjuncion de recursos financieros, técnicos y humanos necesarios de entidades publicas y con los
propios gestores cinematograficos.

Acompahfar y asesorar la instalacion en el pais de empresas y servicios técnicos del sector como
laboratorios de revelado y edicién de material audiovisual.

Fortalecer la operacion de una Comision Filmica para promover la produccion audiovisual (ficcion,
documentales, comerciales y series de television) en el territorio colombiano.

Adoptar medidas y niveles de coordinacion necesarios para garantizar la inclusion en los diferentes
niveles educativos lo atinente al area de educacién artistica, respecto a métodos de creacion
audiovisual, asi como de lectura y comprension de contenidos y conceptos audiovisuales.

Promover estrategias de capacitacion técnica y tecnoldgica en la actividad cinematografica en
instituciones de educacion superior y el SENA para contribuir a que el porcentaje del equipo
contratado por producciones internacionales sea en gran medida colombiano, logrando asi un mayor

impacto sobre el empleo.

PERSPECTIVAS

La politica cinematogréafica desarrollada en los ultimos afios contribuye a una mayor participacién

de esta industria en la economia. Segun estimativos de Fedesarrollo® se prevé un aumento en la

generacion de valor agregado para la presente década, de $91.8 mil millones en 2007 a $121.2 mil

millones en 2010, con incrementos anuales promedios de 9.7% en términos reales. De otro lado, la

participacion de la industria cinematografica en el sector de servicios recreativos y culturales se

® Fundacién para la Educacion Superior y el Desarrollo. FEDESARROLLO

Impacto del Sector Cinematografico sobre la economia colombiana. Situacidn y Perspectivas/ Fedesarrollo, Luis
Alberto Zuleta J, Lino Jaramillo G, Mauricio Reina E. Bogota: Convenio Andrés Bello, 2003.
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incrementard de 1.77% en 2006 a 2.13% en 2010. Asi mismo, la participacion en el sector de servicios

personales aumentard a 0.37% vy, finalmente, la participacion en el PIB pasara a 0.03%.

Las coproducciones y producciones nacionales estrenadas por afio, hoy situadas en 8, llegaran a
no menos de 14 en el afio 2010 con presupuestos promedio cada una cercanos a los $1,800 millones de
pesos en una proyeccién que deberd mantenerse o incrementarse en afios siguientes teniendo en cuenta la
promocién de legislaciones similares de incentivo en paises de la region y la posibilidad de que por esa
compatibilidad crezca el interés de coproducir en el pais. Con estas proyecciones se estima que se

generaran no menos de 100 empleos directos e indirectos en cada una de esas peliculas.

A partir de la experiencia de “EI Amor en los Tiempos del Célera”, rodada en 2006 en Cartagena,
se espera ampliar el ingreso de divisas y la generacion de empleos por producciones extranjeras, bajo el
escenario de que en los proximos cinco afnos se realice el rodaje de por lo menos 5 comerciales o series de

television internacionales y se filmen entre uno y dos largometrajes extranjeros al afio.

Las producciones cinematograficas filmadas en Colombia generaran beneficios economicos
sustanciales al pais. Para tener una dimension de este impacto econémico, se puede tomar como
referencia la produccién de Walt Disney “Rescate en la Antartida” filmada en British Columbia-Canada
cuyo impacto fue de US$ 17 millones generados de acuerdo con el esquema que se muestra en el cuadro
siguiente:

Cuadro 9
Rescate en la Antartida
Gastos Directos efectuados por la pelicula en British Columbia 2005

Salarios 11.311.056
Alojamiento 729.811
Construccion de sets 2.840.406
Transporte 2.281.097
Postproduccion 70.762
TOTAL GASTOS 17.233.132

Fuente: Northern British Columbia — Film Commission

Cumpliendo las metas propuestas, el pais progresivamente sera mas competitivo frente a México,

Brasil y Argentina en numero y calidad de producciones locales.
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La realizacion de producciones y coproducciones audiovisuales conllevard a transferencia
tecnoldgica, cualificacion del recurso humano local, reactivacion del turismo a nivel local e internacional,

y al mejoramiento continuo de la imagen del pais en el exterior.

IV. FINACIACION 2008-2010

Cuadro 10
Recursos adicionales para esta politica** (Pesos constantes 2006)
2008 2009 2010
Presupuesto para levantamiento, montaje y actualizacion|  342.158.400 354.640.945 359.050.243
y manejo de informacién nacional *
Presupuesto de Promocidn Internacional 975.151.441 1.010.726.695 1.023.293.192
TOTAL 1.317.309.841 1.365.367.640 1.382.343.435

* Archivo fotogréafico y bases de datos de servicios directos e indirectos
** Estos recursos hacen parte del MGMP

V. RECOMENDACIONES

La Vicepresidencia de la Republica, el Ministerio de Cultura, el Ministerio de Comercio,

Industria y Turismo, y el Departamento Nacional de Planeacién recomiendan al CONPES:

1. Aprobar los lineamientos propuestos en este documento para el fortalecimiento de la cinematografia
en Colombia.

2. Solicitar al Departamento Nacional de Planeacion:
i) Apropiar los recursos para las vigencias 2008 — 2010 de acuerdo con lo establecido en este
documento y el MGMP.
ii) Coordinar con el Ministerio de Cultura las acciones necesarias para que las entidades territoriales
fomenten y apoyen la realizacion audiovisual.
iii) Coordinar con el Ministerio de Cultura, a través de la Direccion de Evaluacion de Politicas
Publicas del DNP, la construccion de indicadores para el seguimiento del plan propuesto en un

plazo de tres meses y la evaluacion de éste antes de finalizar el 2010.
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3. Solicitar al Ministerio de Cultura:

i) Adelantar, en coordinacion con el DNP y el MHCP, las acciones necesarias para encontrar
financiacién del plan en 2007. Ejemplos de acciones incluyen cooperacion internacional,
recomposicion del presupuesto del sector y vigencias futuras.

ii) Promover estrategias de fortalecimiento legal y de gestién para el cumplimiento de lo sefialado en
este documento.

iii) Adelantar las acciones necesarias para la consolidacion de la Comisién Filmica y la vinculacion
de otros sectores productivos al proyecto.

iv) Promover la creacion de una comision intersectorial con todas las entidades descritas en este
documento, de coordinacion y orientacion al Plan de Fortalecimiento de la Cinematografia en

Colombia.

4. Solicitar al Ministerio de Relaciones Exteriores agilizar la expedicion de visas para el personal
extranjero que participe en la filmacion de peliculas u otra produccion audiovisual que cuenten con el
permiso del Ministerio de Cultura para rodar en el pais, asi como el personal extranjero que participe

en la realizacion de coproducciones con Colombia

5. Solicitar al Ministerio de Comercio, Industria y Turismo:

i) Disefiar e implementar un plan de promocion del pais en el exterior como escenario de rodaje, en
coordinacion con la Alta Consejeria Presidencial para la Accion Social y la Cooperacién
Internacional, el Ministerio de Cultura y la Alta Consejeria para la Competitividad. Lo anterior,
en el marco de las politicas de promocién del turismo y del mejoramiento de la imagen del pais.

ii) Apoyar al sector cinematografico a través de las diferentes lineas de financiamiento para el
fortalecimiento de la capacidad empresarial e industrial del sector.

iii) Apoyar, a través de Proexport, las acciones necesarias para la promocién de rodajes en Colombia

y la exportacion de las producciones filmicas colombianas en el exterior.

6. Solicitar a los Ministerios de Comercio, Industria y Turismo y de Cultura, disefiar un programa

especial de acompafiamiento a las empresas nacionales de la industria cinematografica.

7. Solicitar al SENA coordinar con el Ministerio de Cultura y el Ministerio de Educacion Nacional el
disefo, la puesta en marcha y el fomento de los programas de formacion y capacitacion del recurso

humano requerido por el sector de la cinematografia en las diferentes regiones.
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